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АНОТАЦІЯ 

 

Юрчишин С.В. Формування інформаційного забезпечення розвитку 

зовнішньоекономічної діяльності ТОВ «Трафік менеджмент груп». 

Мета магістерської роботи полягає у розробці пропозиції з формування 

інформаційного забезпечення розвитку зовнішньоекономічної діяльності 

ТОВ «Трафік менеджмент груп» (ТОВ "ТМГ"). 

Об'єктом магістерської роботи є зовнішньоекономічна діяльність ТОВ 

«ТМГ», а предметом – інформаційне забезпечення її розвитку. 

В результаті проведеного аналізу фінансового стану підприємства, його 

зовнішньоекономічної діяльності та аналізу особливостей його маркетингової 

інформаційної системи розроблено пропозиції з формування інформаційного 

забезпечення розвитку зовнішньоекономічної діяльності ТОВ "ТМГ". 

Пояснювальна записка магістерської роботи складається з вступу, трьох 

основних розділів, висновків, списку використаних джерел та додатків. 

Пояснювальна записка має обсяг 43 сторінок і включає 11 таблиць, 15 рисунків 

та список 40 використаних джерел. 

Ключові слова: інформаційні ресурси, інформаційне забезпечення, 

маркетингова інформаційна система, зовнішньоекономічна діяльність, імпорт, 

матеріали для нанесення дорожньої розмітки. 
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ABSTRACT 

 

Yurchyshyn S.V. Formation of information support for the development of 

foreign economic activity of Traffic Management Group LLC 

The aim of the master's thesis is to develop a proposal for the formation of 

information support for the development of foreign economic activities of Traffic 

Management Group LLC (TMG LLC). 

The object of the master's work is the foreign economic activity of TMG LLC, 

and the subject is information support for its development. 

As a result of the analysis of the financial state of the enterprise, its foreign 

economic activity and the analysis of the features of its marketing information 

system, proposals were developed for the formation of information support for the 

development of foreign economic activity of TMG LLC. 

The Explanatory note consists of 43 pages. The amount of informational 

sources used in the bachelor work is 40 sources. The work contains 15 figures and 11 

tables. 

Key words: information resources, information support, marketing 

information system, foreign economic activity, import, materials for road marking. 
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ВСТУП 

 

Актуальність теми. Розвиток зовнішньоекономічної діяльності має 

важливе значення для підвищення конкурентоспроможності підприємства. 

Глобалізаційні процеси та загострення конкуренції вимагають посиленої уваги 

до підвищення ефективності зовнішньоекономічної діяльності, вживання 

своєчасних заходів при зміні умов на ринку. В цьому контексті для 

забезпечення успішного функціонування підприємства на зовнішніх ринках 

вирішальне значення набуває інформаційне забезпечення управління 

зовнішньоекономічною діяльністю підприємства. Володіння актуальною, 

правдивою та своєчасною інформацією є ключовим фактором забезпечення 

конкурентної переваги підприємства та його стабільного розвитку на 

зовнішньому ринку. 

Питання інформаційного забезпечення розвитку зовнішньоекономічної 

діяльності є однією з найбільш актуальних проблем для підприємств, які досить 

часто не знають, де знайти необхідну інформацію, як її отримати або як її 

ефективно застосувати. Належне інформаційне забезпечення розвитку 

зовнішньоекономічної діяльності забезпечує ефективну боротьбу з викликами 

зовнішнього середовища та є гарантією стабільного розвитку підприємства в 

умовах глобалізації.  

Мета магістерської роботи – розробити пропозиції з формування 

інформаційного забезпечення розвитку зовнішньоекономічної діяльності 

ТОВ «Трафік менеджмент груп» (ТОВ "ТМГ"). 

Для досягнення поставленої мети необхідно вирішити такі завдання: 

висвітлити теоретичні засади формування інформаційного забезпечення 

розвитку зовнішньоекономічної діяльності підприємства; 

ознайомитись з основними видами діяльності ТОВ "ТМГ"; 

провести аналіз фінансово-економічного стану ТОВ "ТМГ"; 

провести аналіз імпортної діяльності ТОВ "ТМГ"; 
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дослідити особливості маркетингової інформаційної системи ТОВ "ТМГ" 

та розробити пропозиції її удосконалення для розвитку зовнішньоекономічної 

діяльності підприємства. 

Об’єктом дослідження є зовнішньоекономічна діяльність ТОВ «ТМГ», а 

предметом дослідження – інформаційне забезпечення її розвитку. 

Джерельна база. Питання інформаційного забезпечення розвитку 

зовнішньоекономічної діяльності на підприємствах висвітлювали у своїх 

працях такі науковці, як: Т. В. Писаренко, Т. К. Кваша, Н. В. Березняк, 

О. В. Прудка, М. В. Діденко, О. В. Кравченко, С. О. Кузменко, Н. І. Мельник, 

Н. В. Сніжко, В. С. Столяренко [1–6]. Незважаючи на значну кількість 

публікацій з зазначеного питання, не має одностайної думки щодо методології 

збору необхідної інформації та її аналізу, а також щодо застосування 

інформаційних технологій для покращення ефективності управління ЗЕД. 

Під час виконання магістерської роботи застосовано методи 

статистичного аналiзу для обробки даних фiнансової звiтностi підприємства та 

результатiв його імпортної діяльності; методи iндукцiї та дедукцiї – для 

узагальнення основних теоретичних положень дослiдження та формулювання 

висновкiв i рекомендацiй. 

Елементи наукової новизни. Характеристика підсистем маркетингової 

інформаційної системи адаптована до умов здійснення ЗЕД. 

Практична значущість. Розроблені пропозиції з формування 

інформаційного забезпечення розвитку зовнішньоекономічної діяльності 

допоможуть ТОВ "ТМГ" налагодити імпорт матеріалів для нанесення 

дорожньої розмітки, а також імпорт технічної солі. 

Апробація результатів. Частково результати дослідження магістерської 

роботи представлено на 75-й студентській науково-практичній конференції 

НЛТУ України у доповіді на тему: «Формування інформаційного забезпечення 

розвитку зовнішньоекономічної діяльності підприємства». 
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РОЗДІЛ 1 

ТЕОРЕТИЧНІ ЗАСАДИ ФОРМУВАННЯ ІНФОРМАЦІЙНОГО 

ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ РОЗВИТКУ ЗОВНІШНЬОЕКОНОМІЧНОЇ 

ДІЯЛЬНОСТІ ПІДПРИЄМСТВА 

 

1.1. Суть інформаційного забезпечення підприємства та особливості 

системи маркетингової інформації в умовах здійснення ЗЕД 

 

Інформацію можна визначити як "відомість про стан системи та 

навколишнього середовища, які сприймаються людиною або спеціальним 

пристроєм" [12]. Під управлінською інформацією розуміють таку, яка 

використовується "для оптимального функціонування управлінської системи" 

[12]. 

Існуючі підходи до визначення сутності «інформаційне забезпечення» 

відображено на рис. 1.1. 

 

Рис. 1.1 Підходи щодо визначення сутності поняття «інформаційне 

забезпечення підприємства» [12, 19-21] 
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Інформаційне забезпечення підприємства – це динамічна система 

отримання, оцінки, зберігання та переробки даних, яка створена з метою 

прийняття управлінських рішень [6]. 

Результати опитування менеджерів вітчизняних підприємств, висвітлені у 

праці О.А. Миколюк та В.М. Бобровник [12], показали, що 53,3% менеджерів 

вважають покращення інформаційного забезпечення ключовою умовою 

прийняття ефективних управлінських рішень. Крім того, 49% опитаних 

менеджерів вважають відсутність ефективних комунікаційних зв’язків 

головною причиною конфліктів на робочих місцях. 

Належне інформаційне забезпечення є основою для ефективного розвитку 

підприємства, зростання його прибутковості та рентабельності. Володіння 

необхідною інформацією впливає також на рівень конкурентоспроможності 

підприємства. Інформація може надходити з трьох основних джерел: внутрішня 

інформація підприємства; інформація із засобів масової інформації та 

інформація від консалтингових фірм. Класифікацію інформаційних ресурсів 

підприємства представлено на рис. 1.2. 

 

Рис. 1.2 Класифікація інформаційних ресурсів підприємства [12] 

Вимоги до інформаційного забезпечення підприємства [11]: 

- цілісність; 

- своєчасність; 
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- вірогідність; 

- контроль; 

- захист від несанкціонованого доступу; 

- стандартизація, гнучкість; 

- адаптивність, уніфікація; 

- мінімізація введення та виведення інформації. 

Система маркетингової інформації в умовах здійснення ЗЕД 

підприємством являє собою постійно діючу систему збирання, оброблення, 

аналізування, оцінки та розподілу актуальної і достовірної інформації, яка 

застосовується для прийняття управлінських рішень стосовно планування ЗЕД, 

впровадження у життя відповідних управлінських заходів та встановлення 

контролю за їх виконанням. Систему маркетингової інформації зображено на 

рис. 1.3. 

 

Рис. 1.3. Система маркетингової інформації (СМІ) [10] 

 

СМІ побудована з чотирьох допоміжних підсистем, характеристика яких 

подана у таблиці 1.1. 
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Таблиця 1.1 
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1.2. Особливості інформаційного забезпечення зовнішньоекономічної 

діяльності 

 

Вагомий внесок у дослідження стосовно інформаційного забезпечення 

підприємства здійснили такі вчені: О. Малахова, Т. Нікитина, Т. Долгова, 

Е. Петриченко, С. Сіліон, Б. Панов, А. Леонтьєва, М. Ал-Меррі Гаіс, 

Т. Гамзатов, Т. Писаренко, О. Коваленко, Т. Єршова, О. Миколюк, 

В. Бобровник, З. Бурик, О. Огірко, В. Харченко, В. Онищук, С. Петренко, 

А. Череп, О. Панченко, Л. Птіцина, О. Кузьмін, Н. Георгіаді, Г. Черноіванова, 

В. Фостолович, С, Нестеренко, Л. Мартинова, А. Правдюк, Т. Прутська та ін [1, 

12-21]. Питання інформаційного забезпечення зовнішньоекономічної діяльності 

підприємств висвітлювали у своїх наукових працях Т. В. Писаренко, 

Т. К. Кваша, Н. В. Березняк, О. В. Прудка, М. В. Діденко, О. В. Кравченко, 

С.О. Кузменко, Н. І. Мельник, Н. В. Сніжко, В. С. Столяренко, В.О. Козуб, 

Л.Й. Гнилянська, Р. Приведа [1–6, 9, 11]. 

Інформаційне забезпечення ЗЕД підприємства складається з елементів, 

які забезпечують ефективну діяльність підприємства на зовнішніх ринках. 

Механізм формування інформаційного забезпечення зовнішньоекономічної 

діяльності підприємства  представлено на рис. 1.4. 

Джерелами інформаційного забезпечення ЗЕД підприємства є дані 

бухгалтерської звітності, а також зовнішні джерела інформації, якими можуть 

бути інформаційні звіти фірм, довідники, каталоги, інформація з засобів 

масової інформації. Носіями інформації можуть бути торгові палати, органи 

влади, навчальні та науково – дослідні інститути, біржі, консалтингові фірми й 

агентства, дипломатичні представництва тощо. 

З метою підвищення ефективності управління ЗЕД доцільним є 

застосування інформаційних технологій, які дають можливість здійснювати 

моделювання отриманих результатів в результаті прийнятих управлінських 

рішень менеджерів і на основі цього обирати оптимальні варіанти прийняття 

рішень. 
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Рис. 1.4. Механізм формування інформаційного забезпечення 

зовнішньоекономічної діяльності на підприємстві [9] 

Для удосконалення інформаційної підтримки ЗЕД підприємства доцільно 

також застосовувати програмне забезпечення для проведення бізнес-аналізу, 

інтерактивної візуалізації, формування звітів та інформаційних панелей, 

застосовувати штучний інтелект, покращувати захист даних.  

Суть застосування інформаційних технологій для розвитку ЗЕД описана у 

таблиці 1.2. Найбільш популярними програмами бізнес-аналітики та візуалізації 

є: Tableau, Qlik Sense, Microsoft Power BI та SAP BusinessObjects. Tableau, Qlik 

Sense, Microsoft Power BI та SAP BusinessObjects. 

Досить швидкими темпами почав розвиватись штучний інтелект. 

Перспективним є застосування можливостей ChatGPT – чат-бот зі штучним 

інтелектом, який був розроблений OpenAI та впроваджений у листопаді 2022 

року. 

Щодо вибору блокчейн-платформи для підприємства, то все залежить від 

сценаріїв їх використання, поставлених технічних вимог та цілей. Блокчейн-

платформи Ethereum та Hyperledger Fabric є абсолютно життєздатними 
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варіантами для застосування підприємствами. Г.І. Писаревська пропонує 

зосередити основну увагу на застосуванні платформи Hyperledger Fabric, якщо 

основною ціллю є захист даних. 

Таблиця 1.2 

Характеристика застосування інформаційних технологій для розвитку ЗЕД  

 

Джерело: Сформовано автором на основі праці [22]. 

Г.І. Писаревська рекомендує підприємствам впроваджувати та 

інтегрувати Microsoft Power BI, ChatGPT та Hyperledger Fabric у своїй 

діяльності для поліпшення процесу прийняття рішень, підвищення 

ефективності роботи, оптимізації різноманітних процесів, зростання рівня 

безпеки та удосконалення системи інформаційного забезпечення 

зовнішньоекономічної діяльності, зокрема, та діяльності підприємства загалом 

[22]. 
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РОЗДІЛ 2 ФІНАНСОВО-ЕКОНОМІЧНА ХАРАКТЕРИСТИКА 

ТОВ «ТРАФІК МЕНЕДЖМЕНТ ГРУП» ТА ЗАГАЛЬНИЙ АНАЛІЗ 

ІМПОРТУ  

 

2.1. Загальна характеристика та основні напрями діяльності 

товариства «Трафік Менеджмент Груп» 

 

Досліджуване нами товариство  «Трафік Менеджмент Груп» працює на 

ринку з початку 2015 року. Станом на період дослідження статутний капітал 

товариства містить  654 тисяч гривень. 

Товариство здійснює господарську діяльність в чотирьох базових 

напрямках, які наведено на наступному рисунку. 

 

 
Рис.2. 1 Базові напрямки діяльності ТОВ «Трафік Менеджмент Груп» 

До основних замовників послуг, які надає  ТОВ «Трафік Менеджмент 

Груп» належать Служби автомобільних доріг, Автомагістраль Південь й органи 

місцевого самоврядування.  

Для того, щоб успішно працювати у зазначених вище базових напрямках, 

які зазначені в статуті, на даний час на балансі досліджуваної фірми 

знаходиться тридцять одиниць техніки вітчизняного та іноземного виробництва. 

Організаційну структуру управління ТОВ «Трафік Менеджмент Груп» 

відображено на рис. 2.2. 
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Рис. 2.2  Загальна структура управління товариства «Трафік Менеджмент 

Груп» 

Стратегічні та поточні управлінські рішення здійснюється власниками 

фірми. Частина поточних управлінських рішень приймається директором на 

підставі погодження з власниками товариства, зокрема й питання загального 

контролю за ключовими показниками виробничо-господарської діяльності ТОВ 

«Трафік Менеджмент Груп». 

Безпосереднім контролем якості виконаних робіт працівниками фірми 

займається інженер. Інженер з проектно-кошторисної роботи займається 

складанням проектів та кошторисів вартості робіт. 

Таблиця 2.1 містить перелік методів управління та їх характеристика, які 

застосовуються на досліджуваній фірмі.  

Загальні збори учасників 

Директор 

Заступник директора 

Офіс-адміністратор 

Бухгалтер 

Інженер 

Інженер з проектно-кошторисної роботи 

Механік 

Бухгалтер 

 Машиністи маркірувальних машин 

для розмічення доріг 

 Водій 

 Дорожні робітники 

Інженер з техніки безпеки 
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Таблиця 2.1 

Перелік методів управління та їх характеристика, які застосовуються на 

досліджуваній фірмі ТОВ «Трафік Менеджмент Груп» 

 

Для здійснення поточної діяльності ТОВ «Трафік менеджмент груп» 

купляє пластик, фарби та затверджувачі безпосередньо у виробників, а бо у 

спеціалізованих фірм. 

Прямі поставки матеріалів налагоджено з фірмами: 

 ТОВ «Поліфарб Україна», яка знаходиться місті Дніпрі; 

"Колор С.І.М." ТМ "Сигнакул" яка знаходиться місті Рівне.  

Одним з посередників лакофарбового заводу «Аврора» TM Helios 

ТОВ «ХЕЛІОС УКРАЇНА) з міста Черкаси є фірма ТОВ «БФ Кепітал», з яким 

налагоджено багаторічну співпрацю у тому числі й з організації поставок 

імпортних матеріалів склокульок, які виготовляються в Польщі та Швейцарії. 

Починаючи з лютого 2022 року на фірмі не здійснюється імпорт 

продукції з Білорусії (фірма «СТіМ») питома вага постачань якої до 

зазначеного вище періоду складала від 50 до -70%  

Досліджувана фірма бере активну участь у тендерах державних 

закупівель. У 2018 році державні закупівлі в чистому доході від реалізації 

складали 32 відсотка, у 2019 зросли сорока відсотків, у 2020 році їх питома вага 

зменшилася до двадцяти двох відсотків, у 2021 році відбулося зростання до 

тридцяти чотирьох відсотків і в 2022 році їх питома вага склала шістдесят 
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відсотків. На нашу думку товариство успішно бере участь у тендерних 

змаганнях стосовно виконання державних закупівель. 

 

Рис. 2. 3 Динаміка державних закупівель та чистого доходу від реалізації 

продукції продовж 2018-22 років 

Більш наглядно динаміка державних закупівель та чистого доходу від 

реалізації продукції продовж 2018-22 років наведена на попередньому рисунку. 

 

2.2. Аналіз основних показників, які відображають фінансово-

економічний стан ТОВ "Трафік менеджмент груп" 

 

Аналізування основних фінансово-господарських показників діяльності 

товариства проведено на основі статистичної інформації, яка розміщена в 

балансі фірми та в звіті про фінансові результати за досліджуваний період (див. 

додаток 1).  

Таблиці  2.1 та 2.2 містять інформацію про стан та динаміку  активів й 

відповідно пасивів досліджуваної фірми. Слід зазначити, що у 2021 році 

спостерігається  зростання необоротних активів на більше як на 80 відсотків та 

відповідно оборотних активів  фірми більше як на 30 відсотків. 
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Таблиця 2.2 
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Таблиця 2.3 
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У цьому ж році спостерігається зростання власного капіталу майже на 

сорок відсотків, а довгостроковові зобов'язання, цільове фінансування й 

забезпечення зросли у п’ять разів. а поточні зобов’язання зросли майже на 

двадцять відсотків. У підсумку слід відмітити зростання на тридцять відсотків  

загальної суми балансу. 

На відміну від попереднього року 2022 рік характеризується спадаючою 

динамікою усіх показників, окрім власного капіталу. Так вартість необоротних 

активів зменшилася більше як на тридцять відсотків а оборотних на двадцять 

шість відсотків оборотних активів. Довгострокові  зобов'язання, цільовове 

фінансування й забезпечення зменшилося на сімнадцять відсотків, поточні 

зобов’язання на тридцять чотири відсотка. Як уже зазначалося вище, відбулося 

зростання  суми  власного капіталу на дев’ятнадцять відсотків. В підсумку 

діяльності 2022 року відбулося зменшення загальної суми балансу на двадцять 

сім відсотків. 

В наступній таблиці наведено загальні показники стану використання 

обігових засобів товариства.  

Таблиця 2.4 

Загальні показники стану використання обігових засобів товариства 
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Спостерігається не значне зменшення коефіцієнта оборотності активів у 

2021 році й суттєве його зменшення у 2022 році. Така сама тенденція 

притаманна тривалості одного обороту активів фірми. Відбулося різке падіння 

у 2022 році коефіцієнт оборотності оборотних засобів 

Тепер стосовно тривалості одного обороту оборотних засобів, яка 

вимірюється в днях. За досліджуваний період відбулося зростання тривалості 

обороту в 2,7 рази. Після зменшення на половину коефіцієнта оборотності 

матеріальних запасів у 2021 році відбулося його зростання у 2022 році. 

Зменшення відбулося й коефіцієнта оборотності дебіторської заборгованості , 

причому суттєве у 2022 році.  

Коефіцієнт оборотності кредиторської заборгованості був однаковим у 

2020 та 2021 роках, на рівні 2,0 і зменшився в двічі у 2022 році. Бажають бути 

кращими як тривалість погашення дебіторської заборгованості так і погашення 

кредиторської заборгованості, які вимірюються в днях, так як відбулося їх 

суттєве збільшення. 

 

Рис. 2.4 Динаміка показників ліквідності (платоспроможності) фірми 

При аналізі діяльності будь якої фірми важливим є аналіз показників її 

фінансового стану та показників ліквідності (платоспроможності) й фінансової 

стійкості фірми. Динаміку зазначених показників наведено на наступних 

рисунках. 
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Позитивним є значення коефіцієнта покриття (або коефіцієнта загальної 

ліквідності) так як його значення більше 1, що відображає вчасне погашення 

ліквідує боргів.  Коефіцієнт абсолютної ліквідності коливається продовж 

періоду дослідження , у 2021 році він знаходився в межах норми, за підсумками 

інших двох років його значення було дещо нижчим від нормативного,  тобто у 

2010 та 2022 роках на фірмі були деякі проблеми з негайною готовністю 

ліквідувати короткострокові заборгованості. 

А коефіцієнт швидкої ліквідності досліджуваної фірми не суттєво 

перевищує нормативне значення в періоді 2020 -2022 роки, що вказує на 

здатність фірми вчасно погашавати власні короткострокові зобов'язання із 

залученням високоліквідних активів. 

 

Рис. 2.5 Динаміка показників фінансової стійкості фірми 

Коефіціє́нт автоно́мії (фінансової незалежності) — відображає частину  

загальних вкладень у власному капіталі. Він відображає фінансову 

незалежність фірми від зовнішніх джерел фінансування її господарювання. 

Оптимальним є його значення, яке є більшим 0,5. Його значення було в межах 

0,11 -018, тому можна зробити висновок, що на даний час фірма частково 

залежна від зовнішніх джерел фінансування її господарської діяльності. 

Коефіцієнт фінансової стабільності має нормативне значення від 0,67 до 

1,5. Значення нижче 0,67 даного показника продовж досліджуваного періодує  

відображає високий рівень фінансового/фінансових ризиків для фірми.  
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До важливих показників, що відображають успішність діяльності фірми 

належать показники рентабельності , динаміка яких наведена на наступному 

рисунку. 

 

 

Рис. 2.6 Динаміка показників рентабельності ТОВ «Трафік менеджмент 

груп» в динаміці за 2019- 2022 роки, % 

Незважаючи на зменшення рівня рентабельності в цілому за 

досліджуваний період, діяльність товариства була прибутковою. Разом з тим 

потребують уваги та втручання керівництва напрями збільшення усіх видів 

рентабельності. 

Для того щоб підвищити показники рентабельності компанії, керівнику, 

менеджерам слід удосконалити політику, для чого необхідно розробляти різні 

програми з метою підвищення ключових факторів, що безпосередньо 

впливають на рентабельність.  

Динаміка основних фінансово-економічних показників діяльності 

досліджуваного підприємства у 2020-2022 роках, представлена у таблиці 2.5. 
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Таблиця 2.5 

Основні фінансово-економічні показники ТОВ «Трафік менеджмент груп» 

за період 2019-2022 роки 

 

Продовж досліджуваного періоду спостерігається поступове зростання 

чистого доходу від реалізації продукції починаючи з 2019 року до 2021 року 

включно, натомість у 2022 році відбуло зменшення більше як на половину 

(62%). 

 
Рис. 2.7 Витрати матеріалів для нанесення дорожньої розмітки, тис. 

грн. 

На даний час матеріал, який найчастіше використовується при розмітці 

доріг  Україні – фарба,  так як її ціна у порівнянні порівняно з іншими 
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матеріалами є нижчою, разом з тим  все більш популярним стає пластик 

холодного нанесення який володіє високу зносостійкість й відповідно дозволяє 

забезпечувати вищу довговічність розмітки на дорозі, іноді це вимірюється 

кількома роками. 

Як видно з рисунка 2.7 найбільше витрат матеріалів для нанесення 

дорожньої розмітки було здійснено у 2021 році, після чого відбулося різке 

зменшення витрат, яке пов’язане із зменшенням нанесення розмітки у даному 

році. 

Найбільший чистий дохід фірма отримала у 2020 році, його зменшення у 

наступні два роки пояснюється деяким зростанням собівартості робіт та послуг 

на що вплинуло подорожчання матеріалів (пластика, фарби, затверджувача 

тощо). 

 

 
Рис. 2.8 Динаміка чистого доходу та собівартості продукції 

 

Рисунок 2.8 ілюструє динаміку чистого доходу та собівартості продукції 

за період дослідження, на якому чітко відслідковуються тенденції, описані 

вище. 

При будь якому аналізі показників діяльності фірми продуктивність 

праці важливо оцінювати за обсягами чистого доходу від реалізації продукції у 

поєднанні з темпами зростання/падіння витрат на оплату праці. 
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Найвищою продуктивність праці була у 2021 році, як і обсяги чистого 

доходу від реалізації. У 2022 році на фірмі вимушено було проведено 

скорочення семи працівників, яке також на нашу думку частково призвело до 

зменшення чистого доходу від реалізації, що ілюструє наступна діаграма 

 

 
 

Рис. 2.9 Динаміка чистого доходу та продуктивності праці за період 2019-

2022 роки 

 

ТОВ «Трафік менеджмент груп» закуповує пластик, фарбу та 

затверджувач як напряму, так і через спеціально створені для цього фірми. На 

пряму підприємство переважно закуповує матеріали в ТОВ «Поліфарб 

Україна» (м. Дніпро) та компанії "Колор С.І.М." ТМ "Сигнакул" (м. Рівне). 

Частково матеріали закуповуються через ТОВ «ЗІО-СПОРТ», яке переважно 

співпрацює з: ТОВ «Поліфарб Україна» (м. Дніпро).  

Закупівля матеріалів також здійснюється через ТОВ «БФ Кепітал», яке 

співпрацює з лакофарбовим заводом «Аврора» TM Helios ТОВ «ХЕЛІОС 

УКРАЇНА) (м. Черкаси) та до лютого 2022 року закупляло 50-70% матеріалів в 

білоруської компанія «СТіМ», в якої ціни на матеріали були на 10% нижче від 

цін на аналогічні матеріали українських виробників. 

Через ТОВ «БФ Кепітал» закуповуються також склокульки польського та 

швейцарського виробництва. До лютого 2022 року склокульки закуповувались 

переважно в білоруської компанія «СТіМ». 
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2.3. Загальний аналіз імпорту  

 

Спеціальна техніка яка використовується для процесу нанесення 

дорожньої розмітки в Україні практично не виготовляється, за виключенням 

компанії «Одр», яка виготовляє техніку для малих, середніх та великих обсягів 

робіт під індивідуальні вимоги кожного клієнта. [https://odr.com.ua/uk/mashyny-

dlia-rozmitky]. Вичерпної інформації стосовно надійності при експлуатації даної 

компанії немає 

Виходячи з вище зазначеного, досліджувана нами фірма продовж періоду 

2018-2022 рік закуповувала техніку для нанесення дорожньої розмітки 

провідних іноземних виробників. 

Продовж 2018-2021 років фірма придбала імпортне обладнання для 

нанесення дорожньої розмітки у компанії «СТіМ» з Білорусії. Машини ту 

устаткування яку було у використанні та пройшло капітальний ремонт 

придбане у фірми з Італії, США та Туреччини. 

При закупівлі імпортних товарів використовувалися послуги 

спеціалізованих фірм-посередників, а сме ТОВ «Спецтехніка-Україна» й ТОВ 

"ТАД Констракшн Груп". 

Вартість придбаного імпортного обладнання для викорстання у 

виробничому процесі в динаміці за 2018 - 21 роки наведено на наступній 

діаграмі. Продовж зазначеного періоду було придбано тринадцять одиниць 

техніки іноземного виробництва, загальна вартість якої складає чотирнадцять 

мільйонів двісті тисяч гривень.  

Завдяки придбаній техніці фахівці фірми змогли якісно виконувати 

замовлення та вигравати окремі тендери. 

https://odr.com.ua/uk/mashyny-dlia-rozmitky
https://odr.com.ua/uk/mashyny-dlia-rozmitky
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Рис. 2.10 Вартість придбаного імпортного обладнання для викорстання у 

виробничому процесі, тис. грн. 

Таблиця 2.6 

Перелік, вартість та кількість імпорту машин та обладнання за 

країною походження за період 2018-2021 років 
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Нижче наведена географічна структура імпортованих машин та 

обладнання для нанесення дорожньої розмітки, які були придбані фірмою для 

використання у виробничому процесі. 

 

 

Рис. 2.11 Структура імпорту машин та обладнання за географічним 

принципом  

У зазначений вище період домінував імпорт з Італії, на другому місці 

були машини та обладнання з Білорусії, Турецька продукція знаходиться на 

третьому місці і на останньому продукція з США. 
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РОЗДІЛ 3 

ФОРМУВАННЯ ІНФОРМАЦІЙНОГО ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ РОЗВИТКУ 

ЗОВНІШНЬОЕКОНОМІЧНОЇ ДІЯЛЬНОСТІ  

ТОВ «ТРАФІК МЕНЕДЖМЕНТ ГРУП» 

 

3.1. Існуюча маркетингова інформаційна система ТОВ "ТМГ" 

 

Особливості підсистем існуючої маркетингової інформаційної системи 

ТОВ "ТМГ" відображено у таблиці 3.1.  

Підсистема внутрішньої інформації ТОВ "ТМГ" формується з 

внутрішньої звітності підприємства, даних 1С бухгалтерії, на основі яких 

можна провести аналіз фінансово-економічного стану досліджуваного 

підприємства, результати якого можна використати для оцінки можливостей 

розвитку підприємства, у тому числі його ЗЕД.  

Зовнішньоекономічна діяльність досліджуваного підприємства поки що 

була представлена лише епізодичним імпортом обладнання для нанесення 

дорожньої розмітки та до 2022 року імпортом білоруських матеріалів для 

нанесення дорожньої розмітки через посередницьку фірму. Основна діяльність 

підприємства полягає у виконанні замовлень з нанесення дорожньої розмітки, 

які підприємство отримає в результаті участі у тендерних змаганнях. У зв’язку з 

цим підсистема зовнішньої поточної маркетингової інформації підприємства 

складається з даних сайту Zakupki.prom.ua, який представляє собою найбільший 

офіційний майданчик державних публічних закупівель ProZorro та здійснення 

комерційних торгів. На основі даних цього майданчика підприємство постійно 

здійснює аналіз результатів попередніх тендерних змагань, що дає можливість 

приймати рішення щодо встановлення конкурентних цін у наступних 

тендерних пропозиціях.  

Підсистема маркетингових досліджень ТОВ "ТМГ" наразі представлена 

результатами досліджень, виконаних під час написання дипломних робіт на базі 

ТОВ "ТМГ". 
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Таблиця 3.1 
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Підсистемі аналізу маркетингової інформації ТОВ "ТМГ" наразі не 

приділяє належної уваги. Підприємство не застосовує сучасні методики 

статистичної обробки інформації та не використовує математичні моделі для 

прийняття оптимальних управлінських рішень.  

 

3.2. Пропозиції з формування інформаційного забезпечення розвитку 

зовнішньоекономічної діяльності ТОВ "ТМГ" 

 

У випадку розвитку ЗЕД виникає необхідність у формуванні відповідного 

інформаційного забезпечення ЗЕД підприємства. У табл. 3.2 сформовано 

пропозиції з вдосконалення підсистем маркетингової інформаційної системи на 

ТОВ «ТМГ» в умовах здійснення ЗЕД. 

Таблиця 3.2 
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Продовження таблиці 3.2 

 

У табл. 3.3 представлено характеристику зовнішніх джерел інформації, 

які рекомендовано застосовувати для ефективного управління ЗЕД 

підприємства. 

Таблиця 3.3 
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Продовження таблиці 3.3 
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Продовження таблиці 3.3 

 
Отже, у випадку налагодження безпосереднього імпорту матеріалів для 

нанесення дорожньої розмітки для власного використання та з метою продажу, 

а також у разі налагодження імпорту технічної солі, досліджуваному 

підприємству доцільно застосовувати програмне забезпечення QD 

Professional або MD Office, які дадуть можливість підприємству мати доступ 

до:  

роз’яснення чинного законодавства України у сфері ЗЕД;  

створення єдиної бази клієнтів і партнерів;  

декларування, заповнення митних документів; розрахунок платежів і сум 

контрактів, у тому числі у валюті договору;  

економії часу та економії на зверненні до спеціальних міжнародних 

інформаційних агентств. 
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ВИСНОВКИ ТА РЕКОМЕНДАЦІЇ 

 

У першому розділі магістерської роботи висвітлено теоретичні засади 

формування інформаційного забезпечення розвитку зовнішньоекономічної 

діяльності підприємства. Зокрема, розглянуто суть інформаційного 

забезпечення підприємства та особливості системи маркетингової інформації в 

умовах здійснення зовнішньоекономічної діяльності. Окрема увага в роботі 

приділена вивченню механізму формування інформаційного забезпечення 

зовнішньоекономічної діяльності на підприємстві та можливостей застосування 

інформаційних технологій для розвитку ЗЕД. 

Досліджуване підприємство ТОВ «ТМГ» працює на ринку дорожньої 

розмітки з 2015 року. Основну частку надходжень підприємство отримує в 

наслідок виконання замовлень з нанесення дорожньої розмітки, які отримує в 

результаті участі у тендерних змаганнях.  

Аналіз основних фінансово-економічних показників свідчить про те, що 

підприємство динамічно розвивалось до 2021 року. Зокрема, чисті доходи від 

реалізації зросли з 31,1 млн. грн. у 2019 році до 100,4 млн. грн. у 2021 році. 

Якщо у 2020 році зростання надходжень відбулось на 89%, у 2021 році – на 

71%, то у 2022 році надходження знизились на 62,5% і становили 37,6 млн. 

грн., тобто знизились майже до рівня 2019 року. 

Зовнішньоекономічна діяльність підприємства у 2018-2021 роках була 

представлена імпортом обладнання для нанесення дорожньої розмітки через 

лізингові компанії або в кредит, а також підприємство до лютого 2022 року 

використовувало білоруські матеріали для нанесення дорожньої розмітки, які 

становили до 70% усіх матеріалів. Але матеріали досліджуване підприємство 

закупляло через окремо створену фірму.  

У третьому розділі магістерської роботи описана існуюча маркетингова 

інформаційна система ТОВ "ТМГ", яка представлена чотирма підсистемами.  

Підсистема внутрішньої інформації ТОВ "ТМГ" формується з 

внутрішньої звітності підприємства, даних 1С бухгалтерії, на основі яких 

можна провести аналіз фінансово-економічного стану досліджуваного 
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підприємства, результати якого можна використати для оцінки можливостей 

розвитку підприємства, у тому числі його ЗЕД.  

підсистема зовнішньої поточної маркетингової інформації підприємства 

складається з даних сайту Zakupki.prom.ua, який представляє собою найбільший 

офіційний майданчик державних публічних закупівель ProZorro та здійснення 

комерційних торгів. На основі даних цього майданчика підприємство постійно 

здійснює аналіз результатів попередніх тендерних змагань, що дає можливість 

приймати рішення щодо встановлення конкурентних цін у наступних 

тендерних пропозиціях.  

Підсистема маркетингових досліджень ТОВ "ТМГ" наразі представлена 

результатами досліджень, виконаних під час написання дипломних робіт на базі 

ТОВ "ТМГ". 

Підсистемі аналізу маркетингової інформації ТОВ "ТМГ" наразі не 

приділяє належної уваги. Підприємство не застосовує сучасні методики 

статистичної обробки інформації та не використовує математичні моделі для 

прийняття оптимальних управлінських рішень. 

Із запланованим розвитком ЗЕД виникає необхідність у формуванні 

відповідного інформаційного забезпечення ЗЕД підприємства. У зв’язку з цим, 

у роботі сформовано пропозиції з вдосконалення підсистем маркетингової 

інформаційної системи на ТОВ «ТМГ» в умовах здійснення ЗЕД. 

Зокрема, запропоновано перейти з 1С бухгалтерії на онлайн-сервісу BAS, 

що виправдано як з політичної точки зору, оскільки 1С бухгалтерія – це 

російський продукт, а також дасть можливість бухгалтерам працювати 

дистанційно в будь-який час доби і з будь-якої точки світу. Крім того, сервери 

розташовані на території країн – членів ЄС та захищені від DDoS-атак. 

Щодо підсистеми зовнішньої поточної маркетингової інформації, то тут 

рекомендовано користуватись системою You Control для проведення аналізу 

ринку та перевірки контрагентів (юридичних осіб), у тому числі їх ЗЕД. Крім 

того, рекомендовано використання бази даних Trade Map для аналізу основних 

світових експортерів матеріалів для нанесення дорожньої розмітки з метою 

пошуку потенційних постачальників цих матеріалів та постачальників 

https://www.trademap.org/Index.aspx?AspxAutoDetectCookieSupport=1
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технічної солі. Також з розвитком ЗЕД на підприємстві доцільно впровадити 

сучасну інформаційну систему MD Office або Програмне забезпечення 

QD Professional, які дадуть можливість підприємству мати доступ до:  

роз’яснення чинного законодавства України у сфері ЗЕД;  

створення єдиної бази клієнтів і партнерів;  

декларування, заповнення митних документів; розрахунок платежів і сум 

контрактів, у тому числі у валюті договору;  

економії часу та економії на зверненні до спеціальних міжнародних 

інформаційних агентств. 
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Додаток А 

Методи захисту маркетингової інформації 
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Додаток В1 

Динаміка обсягів експорту товарів за кодом 321000, до яких відноситься 

пластик холодного нанесення, тис. дол. США (за даними сайту Trade Map) 

Експортери 2018 2019 2020 2021 2022 

World 892822 727626 665405 803289 786889 

Germany 115899 113565 118135 159071 140599 

United States of 

America 
68599 60523 57676 61102 76609 

Italy 56893 57328 52194 61280 55236 

Netherlands 35566 30366 25474 27595 44724 

Taipei, Chinese 59211 45911 45587 50805 37388 

Switzerland 46996 44396 36865 37288 36366 

Japan 41296 29765 18888 32900 33842 

Belgium 15152 16803 14383 25023 33610 

Viet Nam 1774 1917 5893 19662 28989 

Korea, Republic of 32850 37169 36605 37678 27635 

United Kingdom 25937 25034 18414 24169 26687 

Türkiye 20380 22105 17460 19350 26436 

Sweden 21960 21196 22367 26731 26177 

Poland 8601 13317 15753 22580 23670 

China 27394 25384 19229 24045 21175 

Singapore 24475 22614 19212 24574 15482 

Spain 30438 23166 20544 15576 14920 

France 15488 11764 11582 12444 13369 

Denmark 4026 3084 3334 3591 11154 

Austria 2187 4166 5321 7963 10918 

Norway 2958 2916 3644 7760 8281 

Others 234742 115137 96845 102102 73622 
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Додаток В2 

Географічна структура експорту товарів за кодом 321000, до яких 

відноситься пластик холодного нанесення, %  

(за даними сайту Trade Map) 

Експортери 2018 2019 2020 2021 2022 

World 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 

Germany 13,0 15,6 17,8 19,8 17,9 

United States of 

America 
7,7 8,3 8,7 7,6 9,7 

Italy 6,4 7,9 7,8 7,6 7,0 

Netherlands 4,0 4,2 3,8 3,4 5,7 

Taipei, Chinese 6,6 6,3 6,9 6,3 4,8 

Switzerland 5,3 6,1 5,5 4,6 4,6 

Japan 4,6 4,1 2,8 4,1 4,3 

Belgium 1,7 2,3 2,2 3,1 4,3 

Viet Nam 0,2 0,3 0,9 2,4 3,7 

Korea, Republic of 3,7 5,1 5,5 4,7 3,5 

United Kingdom 2,9 3,4 2,8 3,0 3,4 

Türkiye 2,3 3,0 2,6 2,4 3,4 

Sweden 2,5 2,9 3,4 3,3 3,3 

Poland 1,0 1,8 2,4 2,8 3,0 

China 3,1 3,5 2,9 3,0 2,7 

Singapore 2,7 3,1 2,9 3,1 2,0 

Spain 3,4 3,2 3,1 1,9 1,9 

France 1,7 1,6 1,7 1,5 1,7 

Denmark 0,5 0,4 0,5 0,4 1,4 

Austria 0,2 0,6 0,8 1,0 1,4 

Norway 0,3 0,4 0,5 1,0 1,1 

Others 26,3 15,8 14,6 12,7 9,4 
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Додаток В3 

Динаміка темпів приросту експорту товарів за кодом 321000, до яких 

відноситься пластик холодного нанесення, % (за даними сайту Trade Map) 

Експортери 2019 2020 2021 2022 

World -18,5 -8,6 20,7 -2,0 

Germany -2,0 4,0 34,7 -11,6 

United States of America -11,8 -4,7 5,9 25,4 

Italy 0,8 -9,0 17,4 -9,9 

Netherlands -14,6 -16,1 8,3 62,1 

Taipei, Chinese -22,5 -0,7 11,4 -26,4 

Switzerland -5,5 -17,0 1,1 -2,5 

Japan -27,9 -36,5 74,2 2,9 

Belgium 10,9 -14,4 74,0 34,3 

Viet Nam 8,1 207,4 233,7 47,4 

Korea, Republic of 13,1 -1,5 2,9 -26,7 

United Kingdom -3,5 -26,4 31,3 10,4 

Türkiye 8,5 -21,0 10,8 36,6 

Sweden -3,5 5,5 19,5 -2,1 

Poland 54,8 18,3 43,3 4,8 

China -7,3 -24,2 25,0 -11,9 

Singapore -7,6 -15,0 27,9 -37,0 

Spain -23,9 -11,3 -24,2 -4,2 

France -24,0 -1,5 7,4 7,4 

Denmark -23,4 8,1 7,7 210,6 

Austria 90,5 27,7 49,7 37,1 

Norway -1,4 25,0 113,0 6,7 

Others -51,0 -15,9 5,4 -27,9 
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Додаток Д1 

Динаміка обсягів експорту товарів за кодом 320820, до яких відносяться 

фарби для дорожної розмітки, тис. дол. США (за даними сайту Trade Map) 

Експортери 2018 2019 2020 2021 2022 

World 4345431 4250225 4098091 4720108 4649029 

Germany 865051 838803 823156 928086 887413 

Japan 601222 588885 611668 675296 561895 

United States of America 401007 394862 342948 381201 426317 

Belgium 318910 297161 267608 307156 364775 

Netherlands 204628 203182 196541 248183 234870 

United Kingdom 195458 185298 153724 222908 231937 

Italy 182391 173299 175084 229404 222945 

China 141514 134900 158329 140245 182062 

France 159226 173454 144591 161075 160784 

Poland 90831 92978 91989 120575 133637 

Korea, Republic of 140533 127384 122337 140811 132251 

Spain 94567 97567 92120 120765 114706 

Canada 68037 76112 72084 85236 97663 

Sweden 95954 92897 82978 84906 76771 

Switzerland 73420 68463 59891 69729 73243 

Austria 44241 43817 63470 73181 72048 

Slovenia 50788 49661 50861 61334 62722 

Egypt 68914 71042 73323 71031 57563 

Malaysia 41128 40501 43496 53837 51586 

Türkiye 19877 21821 24387 31519 46148 

Brazil 24614 24705 21138 33091 44600 

Others 463120 453433 426368 480539 413093 
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Додаток Д2 

Географічна структура експорту товарів за кодом 320820, до яких 

відносяться фарби для дорожної розмітки, %  

(за даними сайту Trade Map) 

Експортери 2018 2019 2020 2021 2022 

World 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 

Germany 19,9 19,7 20,1 19,7 19,1 

Japan 13,8 13,9 14,9 14,3 12,1 

United States of America 9,2 9,3 8,4 8,1 9,2 

Belgium 7,3 7,0 6,5 6,5 7,8 

Netherlands 4,7 4,8 4,8 5,3 5,1 

United Kingdom 4,5 4,4 3,8 4,7 5,0 

Italy 4,2 4,1 4,3 4,9 4,8 

China 3,3 3,2 3,9 3,0 3,9 

France 3,7 4,1 3,5 3,4 3,5 

Poland 2,1 2,2 2,2 2,6 2,9 

Korea, Republic of 3,2 3,0 3,0 3,0 2,8 

Spain 2,2 2,3 2,2 2,6 2,5 

Canada 1,6 1,8 1,8 1,8 2,1 

Sweden 2,2 2,2 2,0 1,8 1,7 

Switzerland 1,7 1,6 1,5 1,5 1,6 

Austria 1,0 1,0 1,5 1,6 1,5 

Slovenia 1,2 1,2 1,2 1,3 1,3 

Egypt 1,6 1,7 1,8 1,5 1,2 

Malaysia 0,9 1,0 1,1 1,1 1,1 

Türkiye 0,5 0,5 0,6 0,7 1,0 

Brazil 0,6 0,6 0,5 0,7 1,0 

Others 10,7 10,7 10,4 10,2 8,9 
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Додаток Д3 

Динаміка темпів приросту експорту товарів за кодом 320820, до яких 

відносяться фарби для дорожної розмітки, % (за даними сайту Trade Map) 

Експортери 2019 2020 2021 2022 

World -2,2 -3,6 15,2 -1,5 

Germany -3,0 -1,9 12,7 -4,4 

Japan -2,1 3,9 10,4 -16,8 

United States of America -1,5 -13,1 11,2 11,8 

Belgium -6,8 -9,9 14,8 18,8 

Netherlands -0,7 -3,3 26,3 -5,4 

United Kingdom -5,2 -17,0 45,0 4,1 

Italy -5,0 1,0 31,0 -2,8 

China -4,7 17,4 -11,4 29,8 

France 8,9 -16,6 11,4 -0,2 

Poland 2,4 -1,1 31,1 10,8 

Korea, Republic of -9,4 -4,0 15,1 -6,1 

Spain 3,2 -5,6 31,1 -5,0 

Canada 11,9 -5,3 18,2 14,6 

Sweden -3,2 -10,7 2,3 -9,6 

Switzerland -6,8 -12,5 16,4 5,0 

Austria -1,0 44,9 15,3 -1,5 

Slovenia -2,2 2,4 20,6 2,3 

Egypt 3,1 3,2 -3,1 -19,0 

Malaysia -1,5 7,4 23,8 -4,2 

Türkiye 9,8 11,8 29,2 46,4 

Brazil 0,4 -14,4 56,5 34,8 

Others -2,1 -6,0 12,7 -14,0 
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Додаток Е1 

Динаміка обсягів експорту затверджувачів за кодом товару 381590, 

тис. дол. США (за даними сайту Trade Map) 

Експортери 2018 2019 2020 2021 2022 

World 3923640 3632044 3501606 4086048 4152823 

United States of America 945656 800856 715039 785012 1013019 

Germany 842814 764922 763502 974095 874808 

Japan 264142 253217 225389 378166 349638 

Netherlands 352795 326011 276395 277872 297151 

China 122819 176603 174368 219201 262274 

United Kingdom 176419 177293 188003 164008 161744 

Belgium 83569 96026 116374 125452 152208 

Italy 70219 111109 95298 125264 137807 

Denmark 106916 76435 100230 92340 86233 

India 67371 63082 59198 75262 69429 

Sweden 45045 51506 54154 61718 65804 

Canada 49557 46046 36915 60010 63590 

Korea, Republic of 28150 27011 32983 43102 61712 

Switzerland 24956 24132 27118 37298 44999 

Saudi Arabia 44245 8609 5777 64956 43666 

France 64377 56319 84452 55198 42400 

Singapore 34866 65490 24892 34958 38625 

Thailand 15476 20719 24453 27007 37971 

Taipei, Chinese 41220 56264 29409 40493 36842 

Spain 26831 28492 49276 60316 36756 

Others 516197 401902 418381 384320 276147 
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Додаток Е2 

Географічна структура експорту товарів за кодом 381590, до яких 

відносяться затверджувачі, % (за даними сайту Trade Map) 

Експортери 2018 2019 2020 2021 2022 

World 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 

United States of America 24,1 22,0 20,4 19,2 24,4 

Germany 21,5 21,1 21,8 23,8 21,1 

Japan 6,7 7,0 6,4 9,3 8,4 

Netherlands 9,0 9,0 7,9 6,8 7,2 

China 3,1 4,9 5,0 5,4 6,3 

United Kingdom 4,5 4,9 5,4 4,0 3,9 

Belgium 2,1 2,6 3,3 3,1 3,7 

Italy 1,8 3,1 2,7 3,1 3,3 

Denmark 2,7 2,1 2,9 2,3 2,1 

India 1,7 1,7 1,7 1,8 1,7 

Sweden 1,1 1,4 1,5 1,5 1,6 

Canada 1,3 1,3 1,1 1,5 1,5 

Korea, Republic of 0,7 0,7 0,9 1,1 1,5 

Switzerland 0,6 0,7 0,8 0,9 1,1 

Saudi Arabia 1,1 0,2 0,2 1,6 1,1 

France 1,6 1,6 2,4 1,4 1,0 

Singapore 0,9 1,8 0,7 0,9 0,9 

Thailand 0,4 0,6 0,7 0,7 0,9 

Taipei, Chinese 1,1 1,5 0,8 1,0 0,9 

Spain 0,7 0,8 1,4 1,5 0,9 

Others 13,2 11,1 11,9 9,4 6,6 
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Додаток Е3 

Динаміка темпів приросту експорту товарів за кодом 381590, до яких 

відносяться затверджувачі, % (за даними сайту Trade Map) 

Експортери 2019 2020 2021 2022 

World -7,4 -3,6 16,7 1,6 

United States of America -15,3 -10,7 9,8 29,0 

Germany -9,2 -0,2 27,6 -10,2 

Japan -4,1 -11,0 67,8 -7,5 

Netherlands -7,6 -15,2 0,5 6,9 

China 43,8 -1,3 25,7 19,7 

United Kingdom 0,5 6,0 -12,8 -1,4 

Belgium 14,9 21,2 7,8 21,3 

Italy 58,2 -14,2 31,4 10,0 

Denmark -28,5 31,1 -7,9 -6,6 

India -6,4 -6,2 27,1 -7,8 

Sweden 14,3 5,1 14,0 6,6 

Canada -7,1 -19,8 62,6 6,0 

Korea, Republic of -4,0 22,1 30,7 43,2 

Switzerland -3,3 12,4 37,5 20,6 

Saudi Arabia -80,5 -32,9 1024,4 -32,8 

France -12,5 50,0 -34,6 -23,2 

Singapore 87,8 -62,0 40,4 10,5 

Thailand 33,9 18,0 10,4 40,6 

Taipei, Chinese 36,5 -47,7 37,7 -9,0 

Spain 6,2 72,9 22,4 -39,1 

Others -22,1 4,1 -8,1 -28,1 
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Додаток Ж1 

Динаміка обсягів експорту товарів за кодом 701820, до яких відносяться 

склокульки світлоповертаючі, тис. дол. США  (за даними сайту Trade Map) 

Експортери 2018 2019 2020 2021 2022 

World 267118 255561 278333 401087 364080 

China 89811 81354 87807 169710 122779 

France 26144 29911 45979 55385 54619 

United States of America 26696 25168 24172 37346 46963 

Germany 13767 16057 18536 20959 24710 

Belgium 17589 13990 11207 13394 15707 

Russian Federation 10502 12687 10978 15350 14538 

United Kingdom 9495 7423 9970 10876 10705 

Australia 10825 10003 10338 12203 10496 

Spain 9138 8011 6764 8456 9492 

Singapore 4880 4100 4419 4709 6832 

Malaysia 5251 4922 5384 6807 6343 

Poland 5923 4553 5081 6072 5826 

Japan 6577 5517 6189 6684 4536 

Korea, Republic of 4720 3690 2948 4788 4032 

Canada 2309 2642 3092 3467 3929 

Belarus 3832 1965 2262 2816 3268 

Others 19659 23568 23207 22065 19305 
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Додаток Ж2 

Географічна структура експорту товарів за кодом 701820, до яких 

відносяться склокульки світлоповертаючі, % (за даними сайту Trade Map) 

Експортери 2018 2019 2020 2021 2022 

World 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 

China 33,6 31,8 31,5 42,3 33,7 

France 9,8 11,7 16,5 13,8 15,0 

United States of America 10,0 9,8 8,7 9,3 12,9 

Germany 5,2 6,3 6,7 5,2 6,8 

Belgium 6,6 5,5 4,0 3,3 4,3 

Russian Federation 3,9 5,0 3,9 3,8 4,0 

United Kingdom 3,6 2,9 3,6 2,7 2,9 

Australia 4,1 3,9 3,7 3,0 2,9 

Spain 3,4 3,1 2,4 2,1 2,6 

Singapore 1,8 1,6 1,6 1,2 1,9 

Malaysia 2,0 1,9 1,9 1,7 1,7 

Poland 2,2 1,8 1,8 1,5 1,6 

Japan 2,5 2,2 2,2 1,7 1,2 

Korea, Republic of 1,8 1,4 1,1 1,2 1,1 

Canada 0,9 1,0 1,1 0,9 1,1 

Belarus 1,4 0,8 0,8 0,7 0,9 

Others 7,4 9,2 8,3 5,5 5,3 
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Додаток Ж3 

Динаміка темпів приросту експорту товарів за кодом 701820, до яких 

відносяться склокульки світлоповертаючі, %  (за даними сайту Trade Map) 

Експортери 2019 2020 2021 2022 

World -4,3 8,9 44,1 -9,2 

China -9,4 7,9 93,3 -27,7 

France 14,4 53,7 20,5 -1,4 

United States of America -5,7 -4,0 54,5 25,8 

Germany 16,6 15,4 13,1 17,9 

Belgium -20,5 -19,9 19,5 17,3 

Russian Federation 20,8 -13,5 39,8 -5,3 

United Kingdom -21,8 34,3 9,1 -1,6 

Australia -7,6 3,3 18,0 -14,0 

Spain -12,3 -15,6 25,0 12,3 

Singapore -16,0 7,8 6,6 45,1 

Malaysia -6,3 9,4 26,4 -6,8 

Poland -23,1 11,6 19,5 -4,1 

Japan -16,1 12,2 8,0 -32,1 

Korea, Republic of -21,8 -20,1 62,4 -15,8 

Canada 14,4 17,0 12,1 13,3 

Belarus -48,7 15,1 24,5 16,1 

Others 19,9 -1,5 -4,9 -12,5 

 


